STRATEGII
BIDDING

. B
% MANUAL CPC__ .
Controlezi suma pe care esti dispus

\
, 1
% sa o platesti pentru fiecare clic. :
: Avantaje: Control total asupra :
costurilor per clic. :
Dezavantaje: Necesita monitorizare :
si ajustare constanta. :
A
s
1
]

l'l"lAXIMIZE CLICKS

|Google ajusteaza licitarile

I pentru a obtine cat mai multe
:CliCUI’i in limita bugetului zilnic.
:Avantaje: Creste traficul catre
1 site-ul tau.

:Dezavantaje: Nu garanteaza

\ conversii de calitate.

TARGET IMPRESSION SHARE

Permite sa stabilesti un procentaj
specific de afisari pe care doresti sa
il atingi.

Avantaje: Te ajuta sa domini anumite
pozitii sau locatii de afisare.
Dezavantaje: Poate duce la costuri
mari fara a garanta conversii.

\________________'
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4
| MAXIMIZE
1 CONVERSIONS m
|
: Opt|m|zea2é l|C|tér|le pentru a { QUALmoerE \ ( SOURCE OF HIRE | | IE A\
| obtine cat mai multe conversii in

N

| limita bugetului zilnic. e
.Avantaje. Creste numarul total bl
I de conversii.

: Dezavantaje: Poate fi costisitor
I\dacé nu este gestionat corect.

| {CAREER PaGt CONVERSION| [ CANDIATE xpeRience | [ /N, \ M

Google ajusteaza licitarile pentru a maximiza

o1 / ] MAXIMIZE CONVERSION VALUE

valoarea totala a conversiilor.

- . : <
n\&m Avantaje: Ideal pentru afaceri care urmaresc
ol _q—l_[ sa creasca si valoarea tranzactiilor.

Dezavantaje: Poate necesita un buget mai
mare si are nevoie date istorice fiabile despre
valoarea conversiilor.




STRATEGII
BIDDING

TARGET CPA

Setezi un cost mediu pe care doresti sail
platesti pentru o achizitie (conversie).
Avantaje: Ideal pentru campaniile de
conversie.

Dezavantaje: Poate necesita ajustari
frecvente pentru a atinge obiectivele dorite:.

-----,

TARGET ROAS Ny
:Optimizeazé licitarea pentru a obtine o

: rentabilitate specifica a investitiei in

: publicitate..

:Avantaje: Maximizeaza valoarea

: conversiilor.
1 Dezavantaje: Necesita date istorice

{pentru a functiona eficient. n
e e e e e e e e
--------------------- \

ENHANCED CPC

Google ajusteaza manual licitarile
pentru clicuri mai probabil sa
conduca la o conversie.

Avantaje: Imbun3tsteste rata de
conversie.

Dezavantaje: Nu ofera control total
asupra costurilor.
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TARGET CPM - VIDEO ADS

Stabilesti un cost maxim per mie (CPM)
pentru afisarea anunturilor tale.

Avantaje: Permite sa optimizezi afisarea
anunturilor in functie de costul per mie dorit.
Dezavantaje: Poate fi mai potrivit pentru
obiective de constientizare a brandului
decéat pentru actiuni concrete de conversie.
*tCPM si vCPM

’---------\

CPV - VIDEO ADS

Platesti doar atunci cand un utilizator
vizioneaza un anunt video pana la final sau
pentru o perioada specifica.

Avantaje: Eficient pentru cresterea vizibilitatii si
angajamentului pe platforme video precum
YouTube.

Dezavantaje: Poate necesita un buget mai
mare pentru a obtine un numar semnificativ de
vizualizari.




